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Kyo hat euch lieb

Virtuelle Stars konkurrieren mit Idolen

aus Fleisch und Blut

Der Gedankengang ist logisch: Wenn Teenies einen Leonardo
Di Caprio anhimmeln, weil dessen Image sie fasziniert - warum
soll man dann nicht gleich einen Schritt weiter gehen und rein virtuelle

idealisierte Idole schaffen?

Immer mehr Unternehmen glauben an
das groBe Geschift, das mit der Vermark-
tung virtueller Idole kommen soll. Die
Welle der Begeisterung schwappt haupt-
sichlich aus Japan heriiber. Im Herbst
mdochte ein Nippon-Unternehmen mit der
weltweit ersten virtuellen Band Furore ma-
chen. Je menschenihnlicher die kiinstlichen
Wesen ausfallen, um so grofier erhofft man
sich die Erfolgschancen.

Nachdem sich die japanischen Pioniere
fiir Computergrafik und -animation 1996
mit dem weltweit ersten virtuellen Popstar
Date Kyoko und der CD ‘Love Communi-
cations’ auf den japanischen Markt gewagt
hatten, mufiten sie einige bittere Erfahrun-
gen einstecken. CDs mit Videoclips hitten
sich, so Dr. Kenji Yoshida, Griinder von
VSL, erst fiinfzigtausendmal verkauft.
Dabei erhofften sich die Pixeldesigner von
dem schlitzdugigen Schlagergirlie den gro-
Ben Durchbruch digitaler Musikidole.,

Der Erfolg blieb bislang aus, obwohl ja-
panische Youngsters Helden aus Video-
und Computerspielen total vergottern.
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Der junge Bol gesteht: “Wir haben bei
der Vermarktung einige Fehler begangen.’
Date Kyoko sei zwar im Fernsehen aufge-
treten, bedauerlicherweise konnte die CD

aber nur in wenigen Liden gekauft werden.
AuBerdem seien die Verkdufer nicht genug
mit der Idee eines virtuellen Popstars ver-
traut gewesen, begriindet Yoshida.

Hori Productions, einer der groften
Showstar-Vermarkter im Land der aufge-
henden Sonne, habe sich mit 20 Prozent an
den Investitionen beteiligt und das Marke-
ting iibernommen. Prisident Kato bedau-
ert, das Copyright abgetreten zu haben.
Eine Million Dollar kostet der musikali-
sche Cyberspal3. “Wir haben aus dieser Er-
fahrung gelernt und wollen mit unserem
neuen Projekt anders vorgehen’, resiimiert
der junge BoB.

Erste virtvelle Band

Im Herbst plant das Unternehmen, mit
einer virtuellen Band in auBergewdhnlicher
Besetzung und heifem Sound auf den
Markt zu kommen. Im Mittelpunkt des
Trios steht die flotte Singerin Busena, fiir
Jungs zum Verlieben, fiir Midels das ideale
Vorbild: trendy, sexy und fetzig. Bauchfrei,
mit rotem Top, langen schlanken Beinen,
die in anmachenden Lederhosen stecken,
tritt sie auf die Biihne. Ihr makelloser Kor-
per bewegt sich geschmeidig zum Rhyth-
mus der Songs. Pechschwarze Ornamente
schmiegen sich an ihre nackte Haut: der
Traum pubertierender Teenies. Ganz wich-
tig scheint das internationale Gesicht zu
sein. Busena ldBt sich weder einer asiati-
schen noch europiischen, noch amerikani-
schen Kultur zuordnen. Absichtlich haben
sich die Mediendesigner das ausgedacht —
mit dem heimlichen Wunsch: dann werden
wohl alle Nationen von der kurzhaarigen
Schonheit begeistert sein.

MaBgeschneidert

So wartet Date Kyoko, der erste virtuelle
Popstar, noch immer auf die groBe Karriere,
und die Neuschopfung ‘Busena’ ist mit
threm Tattoo nicht zufrieden. Ein griechi-
sches Motiv hiitte ihr besser zugesagt. So
muf es sich die attraktive Singerin gefallen
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lassen, wenn Fans ihre nackte Haut mit
neuen Mustern bemalen. ‘Die Kids wollen
ihr Idol individuell modifizieren kénnen’,
begriindet Makoto Kato, Prisident der Vi-
sual Science Laboratorys Inc. in Tokio.

Kato hat bei einer Befragung von Ju-
gendlichen herausgefunden: ‘Wir miissen
mehr Freiraum zur Kreativitit und Interak-
tivitit hineinbringen.” Wem also das Tattoo
nicht gefillt, der soll ein eigenes entwerfen
konnen. Kato geht noch weiter: ‘Demjeni-
gen, dem Busena nicht sexy genug ist, der
soll sie sich nach seinem Geschmack veriin-
dern konnen.’

“Wir haben zwei Monate gebraucht, um
Busena in 3D im Computer zu modellie-
ren’, informierte VSL-Technikspezialist
Akihisa Watabe auf der 3. Film & Medien-
borse in Stuttgart. Je natiirlicher ein kiinstli-
ches Wesen wirke, um so hoher schiitzen
die Experten die Erfolgschancen digitaler
Idole ein. Bei Date Kyoko dauerte es insge-
samt eineinhalb Jahre, bis alles zufrieden-
stellend lief und ein Team von etwa fiinf
Leuten dem zierlichen Midchen beige-
bracht hatte. sich moglichst natiitlich in
Echtzeit zu bewegen und dabei auch noch
‘emotional” zu wirken. Indy-1-Maschinen
von Silicon Graphics modellierten das Nip-
pon-Girlie. ‘Der Gesichtsausdruck hat die
grofiten Probleme bereitet,” berichtet Wata-
be. Ein reizendes Liicheln nachzuahmen sei
duBerst schwierig gewesen. Bewegungen
sowie Mimik der Freude, der Empdrung,
des Argers, der Enttiuschung wurden iiber
Motioncapturing von einer lebenden Schau-
spielerin auf das kiinstliche Wesen iibertra-
gen. Allein das Gesicht benétigte 13 000
Polygone, wohingegen der Korper mit
10 000 auskam.

Leistungszuwiichse bei Computertechno-
logien und im Motioncapturing hiitten. nach

Flucht in die Pixelwelt - steigt die Jugendkriminalitéit?

Werner Glogauer, emeritierter Professor
fiir Schulpidagogik und Allgemeine Di-
daktik an der Universitit Augsburg,
langjihriger Medienforscher und Buchau-
tor, macht keinen Unterschied zwischen
konsumgeilen Jugendlichen verschiedener
Nationalititen. Er duflert sich iiberzeugt,
daB virtuelle Idole auch in Deutschland ein
Renner werden konnen. Er mochte aber
ganz massiv auf die Gefahren hinweisen,
die mit der wachsenden Pixelwelt einher-
gehen: ‘Die elektronischen Medien zer-
storen die alte deutsche Spielekultur, die,
hauptsiichlich im Rhythmus der Jahreszei-
ten, naturverbunden gepflegt wurde.”

Sie sei sehr wichtig fiir die Ausbildung der
Motorik und der Sinne bei Kindern und Ju-
gendlichen. In seinem Buch ‘Die neuen
Medien verindern die Kindheit’, berichtet
Glogauer von einem neunjihrigen Jungen,
der nur noch in der Science-fiction-Welt
lebte. Er hat seinen Umgang mit Freunden

Virtuelle Idole

‘Wenige der Menschen, die sich mit dem
Ubernatiitlichen beschéftigen, kennen es
so gut wie John Sinclair, Oberinspektor bei
Scotland Yard. Er tréigt das silberne Kreuz
Hesekiels, das ihn als Sohn des Lichts
ausweist, dessen Bestimmung es ist,

die Méchte der Finsternis zu bekémpfen.’
(Verlagstext)

Yoshida, in den letzten Jahren die Qualitt
erheblich heraufgesetzt. So habe sich das
Preis/Leistungsverhiiltnis gegentiber jenen
Zeiten, in denen Date Kyoko geboren
wurde, erheblich verbessert. Was gestern
100 Mark kostete, sei heute fiir 10 Mark zu
bekommen. Bei Busena entwickelten die
Pixeldesigner noch mehr Ehrgeiz, die Sin-
gerin durch weiche natiirliche Bewegungen
moglichst menschenidhnlich erscheinen zu
lassen.

Musizierender Alien

Busena phantasiert von einer internatio-
nalen Karriere. Auf der Suche nach heilen-
den Kldngen begegnet sie Peter, einem

sehr vernachldssigt. ‘Kinder versuchen
durch Abtauchen in virtuelle Welten Aus-
einandersetzungen aus dem Weg zu gehen.
Es ist eine Weltflucht, die die persénliche
Sozialisation stark beeintriichtigt’, warnt
der Buchautor. Zunichst sei das hauptsiich-
lich in GroBstidten zu beobachten gewe-
sen, nun aber auch schon im dorflichen Le-
bensbereich. Spielesucht und steigende Ge-
waltbereitschaft seien weitere Folgen. Erst
kiirzlich fand Glogauer bei einer Befragung
von Jugendlichen, die wegen eines Sexual-
deliktes in der Haftanstalt sitzen, Er-
schreckendes heraus: ‘In sechzig Prozent
der Fille wire die Straftat nicht begangen
worden, wenn die Jugendlichen von Pornos
und aggressiven Videos ferngehalten wor-
den wiiren.” Deshalb mdchte der langjihri-
ge Forscher betonen: ‘Die Auswirkungen
der elektronischen Medien auf unsere Ge-
sellschaft werden viel zu stark unterschiitzt
und von jenen beiseite geschoben, die das
grof3e Geld machen wollen.’
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AUTOMATISCHE
TASTATUR-, MONITOR-
UND MAUS-UMSCHALTER

Die ,Vista”, ,ServeView” und ,UltraView"
Umschalter sind voll erweiterbar; sie ermdglichen es
Ihnen, mehrere Computer voneinander unabhéngig zu
starten und zu steuern. Ein MuB fiir jeden, filr den
Sicherheit und VerlaBlichkeit an erster Stelle stehen.

@2, 4,8 12 oder 16 PCs und UNIX (HP9000, SGI Indy,
DEC Afpha RS/6000 usw.) Computer gesteuert von
einer Tastatur, einem Monitor und einer Maus

@ Unabhdngiges Starten und Steuern mit allen Tastaturen
(AT und PS/2) und Méausen (seriell und PS/2)

@ Unterstiitzt Auflésungen bis zu 1600 x 1280

@ Entworfen fiir Windows NT-, 0S/2-, Novell-,
Windows 95-, Windows 3.x- und Unixapplikationen

@ "Scan mode" schaltet automatisch (programmierbar)
von Computer zu Computer

@ Alle Befehle werden mit der Tastatur und/oder einem
opionalem On-Screen-Display ausgefiihrt

@ SUN, MAC und Multi-Benutzer Optionen verfiigbar
Eigenschaften des On-Screen-Display:

@ Meniigesteuerte Eingabe der Einstellung

@ Benennung der angeschlossenen Rechner maglich
@ Anwahl der Rechner (iber ein Popup-Menii

@ Wahlbare Farbe, Position, Font, Transparenz, usw.

Voyager Tastatur-, Monitor-
und Mausverldngerung

Die Voyager Verldngerungsgeréte sind extrem klein
und leistungsfahig. Schiitzen Sie Ihre empfindlichen
Computer und Daten vor unbefugtem Zugang,
Beschédigungen und Diebstahl. Je nach Modell
kdnnen Sie Ihren Arbeitsplatz bis zu 300 Meter von
lhrem PC entfernen.

@ Erlaubt eine Entfernung von bis zu 300 Metern
zwischen Tastatur, Monitor, Maus und Computer

¢ Arbeitet mit PS/2 oder AT/seriellen Rechner
@ Kategorie-5 Kabel wird als Verldngerungskabel benutzt
@ Zwei Konsolen moglich
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40jdhrigen Gitarristen. Sie beschlieffen, zu-
sammen die Band Busena zu griinden. Um
noch einen weiteren Kick besorgt, ent-
schliefen sie sich beide fiir einen Alien
(AuBerirdischen) als drittes Bandmitglied.
So jedenfalls klingt die Story der VSL-Desi-
gner. Die Popgruppe plant,

kommenden

Herbst erstmals aufzutreten.
Cozy Kubo, einer der beriihmtesten Kompo-
nisten in Japan, sitze gerade tiber der Musik,
verrit Kato. Die Art der Musik sei nicht un-
bedeutend. Fiir Yoshida hingt ein GroBteil
des Erfolgs davon ab.

Trotz der Enttiduschung iiber Date Kyoko
wirkt der junge BoB sehr siegessicher. Sein
Unternehmen befindet sich auf steilem Er-
folgskurs. VSL, gerade sechs Jahre alt, ge-
horen mittlerweile fiinf weitere Firmen an.
Derzeit beschiftigt der 43jidhrige 400 Mit-
arbeiter und zusitzlich 150 Telearbeiter, die
von zu Hause aus programmieren. ‘Selbst
im ersten Jahr haben wir in allen Abteilun-
gen gleich schwarze Zahlen geschrieben’,
erziihlt Yoshida stolz, der sich auch als Pro-
fessor an der Tokyo University of Art und
Design einen Namen gemacht hat.

Unter anderem griindete er Digital Hol-
lywood, die erste Grafikdesign- und Com-
puteranimationsschule in Japan, die neben
Tokio und Osaka bereits einen Ableger in
Santa Monica, Kalifornien, hat. Computer-
animation befindet sich auf dem Vormarsch:
es gibt kaum noch Kinofilme. in denen
keine animierten Szenen vorkommen. Bei
dem Bestseller Titanic, der etwa 50 Millio-
nen Dollar verbraten hat, sei allein ein Drit-
tel der Kosten Visual-Effects zuzurechnen.

‘Die Zeit ist reif fiir virtuelle Idole oder
Bands’, begriindet Yoshida, ‘denn Teenies

Virtuelle Idole

Ob im Bikini oder im Dress: Lara soll ihre
Fangemeinde nicht nur durch weibliche
Woaffen iiberzeugen.

werden immer vertrauter mit PC-Games
und PC-Software. Busena sei zwar ein Zu-
kunftsdrama, das aber gar nicht so weit
entfernt liege. In spiitestens zehn Jahren
wiirden sich jiingere Generationen ganz
selbstverstiindlich in andere Welten bea-
men wollen. Nippons Jugend ist jetzt
schon total begeistert von kiinstlichen Hel-
den. Millionenfachen Erfolg feiern die in-
teraktiven Videospiele von Tokimeki. Das
Girl Shiori Fujisaki, die Hauptfigur der
Games, hat sich zum Idol aller Schiilerin-
nen entpuppt und soll auch gleich mit
einer CD unter den Top Ten der japani-
schen Hitparade gewesen sein.

Bider: Eidos

Der Meisterschiiler

Auch in Deutschland 16t sich der Trend
zum virtuellen Starkult erkennen. Compu-
terspiele wie Tomb Raider IT der Firma
Fidos, in dem die vollbusige, clevere
Schinheit Lara Croft die Heldin spielt, be-
stitigen es. Bereits sechs Wochen nach dem
Verkaufsstart fanden 500 000 Exemplare

Darin enthalten sind: 10 MB Speicherplatz, FTP Zugang, 3GB Ubertrag
Monat, POP Zugang zum Empfangen und Senden von e-mails, e-mail A
Form abc@ihr-Name.d e, genaue Log Dateien iiber Zugriffe auf Ihre Seiten, auf |
kostenlose Weiterleitung aller ankommenden Mails an eine externe e-mall @

- Namensregistrierung einer COM-Domain 230,- DM fiir 2 Jahre
- Namensregistrierung einer DE-Domain 230,- DM pro Jahr
- Einmalige Einrichtungsgebiihr: 149,- DM

Fordern Sie unser komplettes Angebot_a |
Telefonisch unter 09831/610061 oder via Faxpolling unter 091 5

derverkaufer willkommen
Fragen Sie nach unseren
Héndlerkonditionen
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den Weg
in deutsche Haus-

halte. ‘Der zweite

Teil der Tomb-Rai-

der-Reihe {iibertrifft

bei weitem den Er-
folg des Vorgingers’,
bestitigt Rolf Duhn-
ke, Geschiiftsfiihrer
der Eidos Interactive
GmbH. Immer mehr
Firmen  schnuppern
das grofie BusineB. In
diesem Monat will die
Bitlab  GmbH  mit
einem neuen 3D-Hel-
den John Sinclair den
Markt erobern.

Das  Abenteuerspiel
erweckt eine gleichnamige Romanfigur
des Bastei-Verlags zum Leben. Als Hero
soll Sinclair die Welt aus den Fingen der
Didmonen befreien. Zwei Jahre habe die
Entwicklung gedauert und ein Budget von
1,5 Millionen verschlungen. Wie die Ge-
genwart zeigt, kann jeder zum Helden er-
hoben werden, vorausgesetzt, das Marke-
ting stimmt, und die Medien ziehen mit.
Nach Duhnke ist der Erfolg von Eidos
wohl auch auf die 1,5-Millionen-Mark um-
fassende Marketing-Kampagne zuriickzu-
fithren, die nicht das Spiel, sondern die
Figur Laras ins Rampenlicht riickte. Bis
Ende des Jahres erwartet der BoB eine Mil-
lion verkaufter Actionspiele.

(LT

Marketing

Auch Starfighter Yoshida ist klar gewor-
den, daB die Verkaufstrategie stimmen
muf, sonst lduft nichts. Das Unternehmen
sucht in den USA und Europa nach finanz-
kriftigen Kooperationspartnern, die es auch
verstehen, virtuelle Stars international zu
promoten. Die Protagonisten streben mit

Report Virtvelle Idole

der Band eine eigenstiindige Vermarktungs-
strategie an. Zunichst liegen der amerikani-
sche und der europiische Markt im Visier,
dann soll sich auch automatisch der Erfolg
in heimischen Gefilden einstellen. Denn
‘Japans Kids tendieren immer mehr zur In-
ternationalitit’, hat Kato bemerkt.

Zunichst plant VSL, sechs Singles
sowie flinfminiitige Videoclips zu produ-
zieren. Auflerdem stellen sich die Pioniere
vor, Busena in Commercials, Veranstaltun-
gen, Biichern und im Internet auftreten zu
lassen. Ob Western-Kids auf die gleichen
Helden abfahren wie Nippons Jugend,
ist abzuwarten.

Tamagotchi, das kiinstliche Haustier der
Firma Bandai setzte in Japan eine zehnmil-
lionenfache Erfolgswelle in Gang. In
Deutschland wurden zwar von Mai bis De-
zember 1997 auch zwei Millionen der vir-
tuellen Wesen adoptiert, die Verkaufszah-
len sind derzeit aber riickldufig. Doris
Kennedy von der Marketingabteilung Ban-
dai Deutschland begriindet: ‘Der japani-
sche Markt ist nicht mit dem deutschen
vergleichbar, es ist eine andere Kultur.” Be-
diirfnisse und Begeisterungsfihigkeit seien
sehr unterschiedlich. Yohida und Kato sind
sich dessen bewuBt: ‘In Sachen virtuelle
Band glauben wir aber, mit der Strategie,
in Western Countries zu starten, richtig zu
liegen.” Die Chancen stehen gut! Ob Nord,
ob Siid, ob Ost oder West, Tattoos sind
mittlerweile iiberall beliebt, lange Beine
und viel Busen sowieso. Und wem das
nicht paft, der kann sich sein Idol so ge-
stalten, wie sein Herz es begehrt. (fm)

Von Busena kénnen sich die Fans
demnéichst CDs kaufen. Als Star
einer virtuellen Musikgruppe soll
die Figur in Film und Fernsehen

auftreten. €€
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Ensemble des ,Theater in der Westentasche*

THEATER

Publikum im Bett

B etten statt Stuhlreihen, Kopfkissen statt Blumen, Woll-
socken statt Pumps: Das Publikum des Biihnenmarathons
vom Ulmer ,, Theater in der Westentasche* kann es sich richtig
bequem machen, wihrend die Schauspieler 26 Stunden schuf-
ten miissen. 19 Theaterstiicke, unter anderem von Martin Wal-
ser, Heinrich Boll und Samuel Beckett, spielt das ehrgeizige
Ensemble am 20. und 21. November - hintereinander. Morgens
um 5 Uhr ins Theater? ,,Kein Problem, dann lauft ein Kishon-
Stiick“, sagt Regisseur Thomas Dentler. Er mochte mit seiner
Super-Gala zum 50. Geburtstag des kleinen Theaters nicht nur
einen Eintrag ins Guinness-Buch der Rekorde, er will den Kul-
turpolitikern damit auch zeigen: ,,Es gibt uns noch.“ Wihrend
die Zuschauer in ihren frisch bezogenen Feldbetten vor der
Biihne liimmeln (inklusive Vollpension fiir 870 Mark), schliip-
fen die Darsteller in 128 Rollen, verlieren voraussichtlich 35,8
Liter Schweil3, sprechen 156 000 Worte und machen 12220
Schritte. ,,Rein rechnerisch betrigt der Kunstwert dieses Welt-
rekords 297536711 Mark*, sagt Dentler und fiigt pflichtschul-
dig an, daB der Wert von Kunst sich natiirlich nicht einfach so
berechnen lasse.

»Aprile“ ist eine Fortsetzung von Nanni
Morettis ,,Liebes Tagebuch®, also aber-
mals ein Stiick essayistischer Privatchro-
nik, und abermals erweist Moretti sich
unter den italienischen Filmintellektuel-
len als der Kliigste und der Verspielteste
zugleich. Diesmal prisentiert er sich in
einem kreativen Dilemma: Endlich
mochte er 1995/96 sein langgeplantes
Musical iiber einen trotzkistischen
Zuckerbdcker in Angriff nehmen, doch
sein Gewissen verpflichtet ihn, sich (wie

INTERNET

Laras Schwestern

irtuelle Figuren kénnen zu echten Superstars werden —

das hat die atombusige Lara Croft aus dem Action-Com-
puterspiel ,,Tomb Raider” vorgemacht. Nun bastelt die Com-
puterindustrie fleifig an neuen Idolen und signalisiert Lara
Croft, daR es Zeit wird abzutreten. Die jiingere Generation
wird namlich durch einen ganz anderen Typus reprisentiert.
Das virtuelle Girl Kyoko Date aus Japan zum Beispiel ist we-
sentlich zahmer als die Kdmpferin Lara, mag Schnulzensinge-
rin Mariah Carey, wiirde gerne Privatdetektivin werden und
sammelt Turnschuhe. Die Séngerin Busena — ebenfalls ein Pro-
dukt aus Japan - ist ein bifchen mollig, hat eine eigene Rock-
band, mit der sie in den Charts landen will, als erste virtuelle
Musikgruppe. Die Zusatz-Idee der Erfinder: Bei einer vir-
tuellen Band miissen die
Teenies sich nicht ihren
Stars angleichen, sondern
die Stars den Teenies.
So konnen die Tattoos
auf Arm und Schulter
von Busena verdn-
dert werden. Dal
eine digitale Band
ein kostengiin-
stiger

Busena

Coup ist, kénnen
die Anbieter aller-
dings nicht be-
haupten: Vier Mil-
lionen Mark hat

die Entwicklung ge-
kostet. Und die
Maglichkeit, das
Geld durch Live-Auf-
tritte wieder reinzu-
holen, gibt es nun mal
nicht.

»Bent“. Im KZ galten die Médnner mit
dem rosa Winkel als der Abschaum, die
letzten in der Hiftlingshierarchie. Vor 19
Jahren machte der US-Dramatiker Mar-
tin Sherman mit seinem effektvollen
Theaterstiick ,,Bent* weltweit auf dieses
Schicksal der Homosexuellen in den Ver-
nichtungslagern der Nazis aufmerksam.
Die Verfilmung des Stoffs (Regie: Sean
Mathias) erzihlt noch einmal von Max
(Clive Owen), der im Berlin der friilhen
dreifiger Jahre ein ausschweifendes Bo-
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schon ofter) im Wahlkampf mit einem
Dokumentarfilm gegen die erstarkende
Rechte zu engagieren — doch dann, iiber-
raschend, wird seine Frau schwanger, und
in Windeseile verdringt der so lacherli-
che wie rithrende Ubereifer des werden-

262

Szene aus ,Bent“

den Vaters die ernsteren Geschifte. Ko-
modienlust bringt am Ende alles auf die
Reihe: Erst kommt das Kind, dann die
Politik, dann der Zuckerbicker.

DER SPIEGEL 46/1998

heme-Leben genieft, verhaftet wird, sei-
nen Freund verleugnet und im KZ eine
tiefgreifende Wandlung durchmacht. Der
Film ist ausgezeichnet besetzt. Mick Jag-
ger spielt einen Nachtclub-Transvestiten
- nicht einmal unbegabt.



