MITTE - Olvmpia hautnah - und
das bei freiem Einiritt, das gibt’s

in Berlin nur vorm Roten Rathaus.

In der Olympia-Box am Neptun-

brunnen flimmern seit gestern bis

zum 4. August 16 Stunden tdglich

{14 Uhr bis 6 Uhr) Live-Berichts

s Atlanta tiber vier 40-Quadrat-
Leinwiande.

Gleich am ersten Tag dringten

ZEIT KOM

WERBUNG UND OFFENTLICHKEITSARBE!T

sich dort Hunderte Sportfans:
»1ch hab'mir gerade Hockey ange-
sehen®, schwarmt Sven Gottsch-
ling (36) aus Cottbus. ,Soviel
grofer als im Fernsehen. super!”
Den Startknopf fir das Multi-
Media-Erlebnis hatte der ehema-
lige  Zehnkampf-Weltrekordler
Guido Kratschmer (43) gedriickt:
»Die Faszination Olympia, wieich

Auf vier mal zehn Meter groBe Leinwédnde wurde gestern in der Olympia-Box die Eréffnungsfeier
iikertragen (groBes Foto). DrauBen driangten sich die Sportfans um die ImbiB-Stinde.

sie mehrfach erlebt habe, kommt
vier sicher besonders gut riiber”,
wimnschte der ,,Sportler des Jahres
1980°,

Wem die Medaillenkidmpfe vor
dem Fernseher nicht aufregend
genug sind, der kann sich im licht-
dichten Innenraum der 12 mal 12
Meter groflen Stahlbox rundum
beriesein lassen: Drel von vier

- im Baguette), sie kostet 5 Mark. kf

Leinwanden vergrofiern die Live-
Berichte von ARD und ZDF auf
Kinoformat, auf der vierten kén-
nen Sportfans wie auf einem {iber-
dimensionalen Monitor per Jov-
stick die olympischen Sportstat-

ten erkunden. ,Wir haben alle

Stadien im Computer .nachge-

baut' ¥, berichtete artemedia-Chef

Andreas Vorsteher stoiz. Die

Chemnitzer Medienfirma baute
ie Box.

Wie bei den echten Spielen jen-
seits des Atlantik tritt Coca-Cola
als Sponsor auf (0,3 Liter kosten 3
Mark), Zweitsponsor Wernesgri-
ner Pils (0,5 Liter 5 Mark) ist aber
nicht in Atlanta vertreten. Ein
olympischer Rekord wird vor der
Box sogar verkauft: Die langste
Bratwurst der Welt (60 Zentimeter

Berliner Kurier, 21. Juli 1986
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Olympia vor dem Neptunbrunnen

Die Spiele gemeinsam gucken: In der Olympia-Box oder auf den Bahnhéfen Zoo und Lichtenberg

/iar  GrofSleinwénde, Srereo-Surrcund-

1 Fernsehern weglocken und die Spiele
von Atlanta zum Muitimedia-Ereiznis ma-

> Olympia-Fans vor dem Roten Rathaus
wis von den Maglichkeiten der |Virtual
ity"-Technik Uberzeugen. Andreas Vor-
seschiftsfithrer der Betreibergeseil-
t Artemedia, verspricht ein ,audio-vi-
! suetles Erlebnis der Superlative®.
i Neben den Sportiibertragungen sollen die
Zuschauer Zusatzinformationen tber Inter-
net erhalten und per Joystick durch ein im-
! gindres Olympiastadion wandern kénnen.
Bei Gewinnspielen mit virtuellen Moderato-
ren gibt es zahlreiche Olympiapreise zu ge-
winnen.
i Auch Reisende in den Bahnhéfen Zoologi-
scher Garten und Lichtenberg miissen nicht
auf Livesendungen aus Atlanta verzichren.
Fur die Spiele wurden dort, wie in 28 weite-
ren deutschen Bahnhofen, Grobildwinde
mentiert und Olympia-Dekorationen ange-
ht. Die Deutschen Bahn will die Bahn-
héte dadurch in riesige Sportarenen” ver-

¥

wandeln. Wie die Olympischen Spiele frii-
her waren und wie man sich als Medaillen-
gewinner fithit, kann man im Kaufhof am
Alexanderplatz aus erster Hand erfahren: je-
weils sonnabends und donnerstags wah-
rend der Spiele berichten ehemalige Berli-
ner und Brandenburger Olympiateilnehmer

ZEHNKAMPFER GUIDO KRATSCHMER am foy-Stick in der Olympia-Box Foro: Kai-Uwe Heinrich

der Jahre 1960 bis 1992 ven thren Erfahrun-
gen. In der Kaufhof-Sportabteilung werden
unter anderem die Turnerin Birgit Radochla,
Ruderer Achim Hill und Ldufer Hans Gro-
dotzki erwartet. (25.7. um 17 Uhr; 27.7. um
11 Uhr 30; 1.8. um 17 Uhr und 3.8, um 14
Uhr) raz

DER TAGESSPIEGEL, 21. Juli 1996
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Multimedia-Box
vor Rathaus tibertragt

live aus Atlanta

silv. - Berliner konnen die Olympi-
schen Spiele in Atlanta vom 20. Ju-
1i bis 4. August live und kostenlos
verfolgen. Dafilr wird eine Multi-
media-Box vor dem Roten Rathaus
in Mitte sorgen, wie der Geschifts-
fithrer von Artemedia, Andreas
Vorsteher, sagte. Mit 150 Quadrat-
meter Innenfldche und acht Meter
Raumbhéhe soll die Box rund 200
Personen Platz bieten. Per Satelli-
teniibertragung wird das Olympia-
Programm von ARD und ZDF tig-
lich von 14 bis sechs Uhr auf die
vier Wiénde der Ausstellungshalle
projiziert.

Zusétzlich soll es ein Entertain-
mentprogramm, bestehend aus
Preisratseln und Virtual-Reality-
Shows, geben. Letztere werden
von interaktiven 3D-Figuren mo-
deriert. Die Stahlbox, die mit der
neuesten Video-, Audio- und
Graphics-Supercomputing-Tech- -
nologie ausgestattet ist, hat einen
Gesamtwert von 4,5 Millionen
Mark. Die Verwirklichung des
Projekts wurde hauptsachlich
durch Sponsorengelder ermog-
licht. Die Sponsoren sind in der
Box unter anderem mit Getranken
und Quizpreisen prasent. Die sich-
sische Artemedia GmbH, die be-
reits den Bau des Lehrter Bahnhofs
in der Info-Box am Potsdamer
Platz virtuell simulierte, betatigt
sich mit Hilfe neuester Technolo-
gien vor allem im Bereich Stidte-
marketing.

Die Welt, 12. Juli 1996
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Mehr als 80 000 Besucher
kamen zur Olympia-Box

BERLIN (ADN). Die Olympia-Box des Mul-
ti-Media-Unternehmens artmedia produc- .
tions GmbH vor dem Roten Rathaus in Ber-
lin-Mitte war ein ,voller Erfolg*. Mehr als !
achtzigtausend Besucher haben die Fern- !
sehiibertragungen von den Olympischen
Spielen in Atlanta verfolgt, teilte die Chem-
nitzer Firma am Freitag mit. Die Box war
wdhrend Olympia bei freiem Eintritt tdglich
von 11 bis 6 Uhr gedffnet. In einem zwdlf
mal zwolf Meter grofen Raum wurden auf
vier GroRRbild-Leinwinden die Wettkdmpfe
live Gbertragen. ,Wir wollten mit diesem
Projekt Berlin ein einzigartiges Multimedia-
Erlebnis im Herzen der Stadt prdsentieren”,
erklirte Geschaftsfihrer Andreas Vorsteher,
der sich ,riesig” iiber die Besucherresonanz
freute. -
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